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Vinculando a la comunidad regiomontana
de inteligencia de mercados

teligencia de mercados con los profesionales de la industria y
el futuro talento.

La primera Jornada se llevé a cabo en el Club Ejecutivo y es-
tuvo dirigida a profesionistas de las empresas y agencias mas
representativas del giro en la ciudad de Monterrey. Como
expositores, contd, entre otros expertos, con la participacion
de: Heriberto Lopez Romo, Presidente de la AMAI; Alejandro
Garnica, Vicepresidente de la AMAI; el Dr. Antulio Ortiz, CEO
de Aga Marketing; la Dra. Silvia Gonzélez, profesora en el De-

sion conformado por un grupo de directores que compartie-
ron experiencias y casos de éxito de sus empresas. Asi mismo,
para complementar el programa, se impartieron simultanea-
mente dos talleres personalizados: el taller de Storyteller, im-
partido por Heriberto Lopez Romo, quien hablé sobre la iden-
tificacion, desarrollo y evaluaciéon de historias y contenidos; y
el taller de Trendhunting como una nueva forma de predecir el
comportamiento de los consumidores, impartido por Gabriela
Arriaga, co-fundadora y Directora General de la agencia Leo-
nardo 1452.




Esta fue la primera ocasién en que estas tres organizaciones
lideres unieron esfuerzos para ofrecer este evento Unico en
Monterrey, ya que asumieron el reto de reunir a profesionales
tomadores de decisiones en empresas e instituciones, agen-
cias de inteligencia de mercado, profesores y estudiantes con
el propésito de promover el uso de herramientas que favorez-
can entender y conocer mejor a los consumidores.







