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ESOMARY

LATINOAMERICA

*Representante Nacional de ESOMAR en México.

La cuarta Conferencia Latinoamericana de ESOMAR,
se celebré en Rio de Janeiro, Brasil del 18 al 21 de
Mayo de 1997.

Es importante conocer el crecimiento de ESOMAR a
nivel mundial y, obviamente, saber qué esta pasando
en Latinoamérica.

NUMERO DE MIEMBROS.

Al primero de Junio de 1997, ESOMAR tenia un total
de 3657 miembros de 89 paises (39 Europeos y 50
No Europeos). Este total representa un 17% de cre-
cimiento comparandolo al 31 de diciembre de 1995,
y un crecimiento del 22% desde 1994.

La membresia de ESOMAR ha crecido un impresio-
nante 92% desde 1985, cuando so6lo se contaba con
un total de 1909 miembros de 59 paises (26 Euro-
peos y 33 No Europeos). Algunos datos interesantes
para analizar son los siguientes.

Paises con mas miembros (1996)

No. Miembros

Reino Unido. .......c..cccevveenns 456
Alemania. .......ccoevveveiiiiineennn. 305
Francia. .......ccoovvieviivinciinnen, 238
1= [T T 227
Holanda. ......cccoovvvvviivniinnn, 193
Estados Unidos. .................. 176
SUECIA. cevvivivieiiieeieeeee e, 173
Espafia. .....ccccoceeviiiiiiiinnnnn. 105
Bélgica. ......ooovvveieiiiiiiee 103
SUIZA. cieviiiiiiieeee e, 99
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Estados Unidos es el Unico pais No Europeo que se
ubica en la lista.
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Relacion de miembros Europeos/No Europeos por afio

TOTAL MIEMBROS EUROPEQOS NO EUROPEOS

Es interesante observar como la proporcion de paises No Europeos es mayor cada afio.

Por lo que se refiere al tipo de organizaciones que ingresaron a ESOMAR tenemos los siguientes datos.

Nuevos Ingresos por tipo de organizacion (1996-1997)

1996 1997
(567 nuevos miembros) (284 nuevos miembros)

Organizaciones de Investigacion

de Mercados

Compairiias Manufactureras

Agencias de Publicidad

Varios (medios, gobierno y académicas)

El crecimiento de miembros en la region Latinoamericana es muy interesante. La membresia en esta zona ha
crecido un 31% entre 1993 y 1997. (Compare este dato con el crecimiento en general de un 10% en el mismo
lapso).
Paises Hispanos/Latinoamericanos.
( Nimero de miembros por pais).

Junio 1997

Puerto Rico
Uruguay
Venezuela
Portugal
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Junta de Representantes Nacionales en Rio de Janeiro.

Durante el 40. Congreso Latinoamericano, se llevo a cabo la Reunion de Representantes Nacionales a la cual
asistieron representantes de: Brasil, Argentina, Uruguay, Espafa, Puerto Rico, Chile, Venezuela y México.

En esta reunién se tocaron temas sumamente interesantes de entre los cuales me permitiré comentar algu-
nos puntos.

¢ Se indico, obviamente, el importante crecimiento de la investigacion de mercados en la region, lo cual se
refleja en el nimero de nuevos miembros de ESOMAR en los diferentes paises.

¢ Debido a la importancia que estd tomando la region y al éxito de los congresos latinoamericanos (al
congreso Brasilefio asistieron cerca de 650 delegados), éstos continuaran realizandose cada 2 afios. El
préximo congreso latinoamericano se llevard a cabo en Santiago de Chile en 1999.

¢ Una accion inusual de ESOMAR, que traera grandes beneficios a la region, es la donacién del 50% de las
ganancias de los congresos latinoamericanos para crear el «Fondo ESOMAR para actividades en
Latinoamérica», lo que permitira invertir en algunos proyectos de la regién aun por definirse (por e;j.
Homogeneizacién de Niveles Socioeconémicos de la region, Libro de Informacién General de Paises Lati-
noamericanos, etc.).

4 Asimismo, por primera vez en la historia de ESOMAR, el Seminario titulado Media Research que se lleva a
cabo cada afio en alguna ciudad europea, se organizara en México, probablemente en Mayo de 1998. En el
mismo sentido, el primer «Teach-In» latinoamericano esta planeado realizarse en la ciudad de Caracas,
Venezuela en Octubre de 1998.

Se toco el tema de la facturacion, y aunque no se manejaron cifras oficiales, cada pais expresé un estimado
del valor del mercado de la investigacién de mercados.

Valor Estimado del Mercado de la Investigacion de Mercados en c/Pais

VALOR ESTIMADO DEL MERCADO POBLACION PER CAPITA
EN MILLONES DE DOLARES (MILLONES)

BRASIL
ARGENTINA
URUGUAY
PUERTO RICO

MEXICO
ESPANA

Es impresionante observar las grandes diferencias existentes en nuestra region, sobre todo cuando compa-
ramos la inversion de investigacion per cépita, en donde nuestro pais no llega ni siquiera a un délar per capita
mientras que paises como Puerto Rico y Espafia rondan en los cinco délares per capita.

En resumen, se observa un importante crecimiento en la regién debido a la globalizacién de la economia, y
se espera que a mediano plazo este crecimiento se convierta en un verdadero «boom» para toda la region.
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Servicios Integrados de Informacion

Cuando la investigacion es compleja,
Cuando se requiere solidez técnica,

Cuando el proyecto es de gran envergadura

... Usted sabe a quien recurrir:

Berumen y Asociados S.C.
Altadena 15, Col. Napoles
Delegacion Benito Juarez
C.P. 03810 México, D.F.

Tels: 536 8606 536 7356
Correo electronico: berumen(@berumen.com.mx
Pagina en Internet: http://www.berumen.com.mx

(Por supuesto, también hacemos investigaciones sencillas)



